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CZYM JEST FUNDRAISING | DLACZEGO JEST
WAZNY DLA ORGANIZACJI NON-PROFIT?

Fundraising to proces zdobywania funduszy
poprzez nawigzywanie wspotpracy z firmami,
fundacjami dobroczynnymi lub instytucjami
rzgdowymi oraz z osobami indywidualhymi.
Organizacje non-profit, takie jak fundacje,
organizacje charytatywne |  organizacje
spoteczne, dziatajg na rzecz spotecznosci |
celow spotecznych, a fundraising jest jednym
ze sposobow na zdobycie funduszy na
realizacje ich misji.




CZYM JEST FUNDRAISING | DLACZEGO JEST
WAZNY DLA ORGANIZACJI NON-PROFIT?

FUNDRAISING JEST WAZNY DLA
ORGANIZACJI NON-PROFIT Z KILKU
POWODOW:

1. Finansowanie dziatan - Fundraising
umozliwia organizacjom non-profit pozyskanie
funduszy, ktore sg niezbedne do finansowania
dziatan, takich jak realizacja programow
spotecznych, prowadzenie badan,
organizowanie eventow, czy udzielanie
pomocy potrzebujacym.

2. Rozwoj organizacji - Dzieki fundraisingowi
organizacje non-profit mogg rozwijac swoje
dziatania | zwiekszac swoje wptywy, co
pozwala im na osiaganie wiekszej skali |
zaslegu swojej misji.




CZYM JEST FUNDRAISING | DLACZEGO JEST
WAZNY DLA ORGANIZACJI NON-PROFIT?

3. Promocja organizacji - Fundraising moze
POMOC W Promaocji organizacji I je] misji, co
pozwala na pozyskanie wiekszej liczby

ludzi do wsparcia ich dziatan | zwiekszenia
swiadomosci spotecznej na temat ich celow.

4. Budowanie relacji - Fundraising umozliwia
organizacjom non-profit budowanie trwatych
relacji z darczyncami, partnerami |
spotecznoscig, co pozwala na zwiekszenie
zaangazowania i wsparcia w ich dziataniach.

W sumie, fundraising jest niezbedny dla
organizacji non-profit, poniewaz pomaga w
pozyskiwaniu funduszy na realizacje ich
pomystow, projektow, misji i celow, a takze
w budowaniu relacji 1 promowaniu ich
dziatan w spotecznosci.




JAKIE SA CELE | KORZYSCI?

Cele i korzysci z prowadzenia fundraisingu sg
zroznicowane | zalezg od organizacji oraz
konkretnych dziatan, jakie podejmuje. Jednak,
ogolnie rzecz biorgc, mozemy wyroznic kilka
kluczowych celow 1 korzysci zwigzanych z
fundraisingiem.

CELE FUNDRAISINGU:

1.Pozyskiwanie funduszy na dziatalnos¢
organizacji - Fundraising pozwala na
pozyskiwanie srodkow finansowych na
realizacje programow | projektow spotecznych,
ktore sa priorytetowe dla organizacii.

2. Budowanie bazy darczyncow - Dzieki
fundraisingowi organizacje non-profit majg
szanse na pozyskanie nowych darczyncow,




JAKIE SA CELE | KORZYSCI?

ktorzy moga wspierac organizacje nie tylko
finansowo, ale rowniez poprzez aktywne
uczestnictwo w jej dziataniach.

3. Zwiekszenie swiadomosci spotecznej -
Fundraising moze pomoc w budowaniu
wizerunku organizacji oraz zwiekszeniu
swiadomosci spotecznej na temat jej celow
| MISl.

4. Rozwoj organizacji - Fundraising umozliwia
organizacjom pozarzgdowym rozwijanie ich
dziatalnosci poprzez pozyskiwanie funduszy na
nowe projekty, programy i inicjatywy.




JAKIE SA CELE | KORZYSCI?

KORZYSCI FUNDRAISINGU:

1. Zwiekszenie wptywow organizacji -
Pozyskiwanie funduszy poprzez fundraising
pozwala na zwiekszenie wptywow organizacjl
na spotecznosc oraz na realizacje celow 1 misji.

2. Budowanie relacji - Fundraising umozliwia
organizacjom non-profit budowanie trwatych
relacji z darczyncami, partnerami i
spotecznoscig, co pozwala na zwiekszenie
zaangazowania | wsparcia w ich dziataniach.

3. Poprawa wizerunku organizacji - Efektywna
kampania fundraisingowa moze pomaoc w
poprawie wizerunku organizacji w oczach
spotecznosci | przyczynic sie do zwiekszenia
jeJ wiarygodnosci.




JAKIE SA CELE | KORZYSCI?

4. Rozwoj spoteczny - Poprzez pozyskiwanie
funduszy na dziatalnosc organizacji fundraising
Mmoze przyczynic sie do rozwoju spotecznego
poprzez finansowanie programow
spotecznych, badan i innych dziatan, ktore
poprawiajg jakosc zycia ludzi.

W sumie, cele i korzysci fundraisingu sg
bardzo réznorodne i zalezg od specyfiki
organizacji oraz konkretnych dziatan, jakie
podejmuje. Jednak ogolnie rzecz biorac,
fundraising umozliwia organizacjom
pozarzadowym pozyskiwanie srodkow
finansowych na realizacje ich misji i celow, a
takze budowanie relacji z darczyncami i
spotecznoscia.
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RODZAJE FUNDRAISINGU

Fundraising to szerokie pojecie, obejmujace
rozne rodzaje dziatan majace na celu
pozyskiwanie  srodkow  finansowych na
realizacje celow organizacji pozarzadowych.
Ponizej kilka najpopularniejszych rodzajow
fundraisingu:

1. Zbiorki publiczne - Polegaja na zbieraniu
pleniedzy od osob, ktore chca wesprzec
okreslong inicjatywe spoteczng lub organizacje
non-profit. Zbiorki publiczne mogg miec forme
zblerania datkow w skarbonkach lub
organizowania wydarzen charytatywnych,
takich jak koncerty, aukcje lub loterie.

2. Kampanie crowdfundingowe - S3 to
kampanie, w ktorych organizacje non-profit lub
osoby prywatne prosza o wsparcie finansowe
na konkretny projekt -

11.




RODZAJE FUNDRAISINGU

cel poprzez internetowa platforme
crowdfundingowa. Fundusze zbierane sg
zazwycCza] poprzez donacje online od wielu
0Ssob.

3. Granty - S3 to dotacje finansowe
przyznawane organizacjom non-profit przez
fundacje, korporacje lub rzady. Granty sg
przeznaczone na realizacje konkretnych
projektow lub programow spotecznych i moga
pokrywac koszty zarowno operacyjne, jak |
programowe organizacji.

4. Sponsorowane wydarzenia - Polegajg ha
organizowaniu wydarzen, takich jak bieqgi,
koncerty lub wystawy, ktore sg sponsorowane
przez firmy lub osoby prywatne.

12.




RODZAJE FUNDRAISINGU

W zamian za sponsoring, sponsorzy otrzymuja
mozliwosc uczestnictwa w wydarzeniu lub
korzysci w postaci reklamy, eksponowania
swojego logo lub zwiekszenia zasiegu marki.

5. Darczyncy indywidualni - S3 to osoby, ktore
decydujg sie na regularne lub jednorazowe
wptaty na rzecz organizacji non-profit.
Darczyncy indywidualni sg jednym z
najwazniejszych zrodet finansowania dla
organizacji pozarzadowych. Moga wptacac
datki przez internet, poczta lub bezposrednio
W biurze organizacji.

6. Partnerstwa biznesowe - S3g to umowy
pomiedzy organizacjami non-profit a firmami,
ktore zobowigzujg sie do wsparcia
finansowego

13.




RODZAJE FUNDRAISINGU

lub merytorycznego dla organizacji non-profit.
Partnerstwa biznesowe mogg obejmowac
rozne formy, takie jak sponsoring, wolontariat
pracowniczy, oferowanie produktow lub ustug
Z rabatem lub udostepnianie specjalistycznej
wiedzy.

Fundraising  jest niezwykle  waznym
elementem dla rozwoju organizacji non-
profit i moze pozwolic na pozyskanie
funduszy na realizacje ich misji i celow.
Wybér konkretnego rodzaju fundraisingu
zalezy od specyfiki organizaciji, jej celow oraz
rynku, na ktorym dziata.

14.




JAK ZAPLANOWAC | PRZYGOTOWAC
SKUTECZNA KAMPANIE FUNDRAISINGOWA?

Planowanie | przygotowanie skuteczne
kampanii fundraisingowe] wymaga
uwzglednienia kilku waznych krokow. Ponizej
przedstawiam Kilka podstawowych
wskazowek:

Jako organizacja pozarzgdowa zadaj sobie
pytanie:

“Jakie sg cele dtugoterminowe mojej
organizacji, a jakie na najblizsze 12

miesiecy...?"

Odpowiedz pomoze Ci w skutecznym
zaplanowaniu fundraisingu.

15.




JAK ZAPLANOWAC | PRZYGOTOWAC
SKUTECZNA KAMPANIE FUNDRAISINGOWA?

1. Okresl cel i plan dziatan - Pierwszym
krokiem jest okreslenie celu kampanii
fundraisingowej oraz planu dziatan, ktory
pozwoli osiagnac ten cel. W planie warto
uwzglednic m.in. daty | rodzaje dziatan, koszty,
kanaty komunikacji z darczyncami, a takze
odpowiedzialnosci poszczegolnych osob za
realizacje poszczegolnych dziatan.

2. Zidentyfikuj grupe docelowg - Wazne jest,
aby zidentyfikowac grupe docelowag kampanii
fundraisingowej oraz poznac jej potrzeby i
oczekiwania. Moze to pomoc w dostosowaniu
dziatan | komunikacji do konkretnych potrzeb |
zalnteresowan.

16.




JAK ZAPLANOWAC | PRZYGOTOWAC
SKUTECZNA KAMPANIE FUNDRAISINGOWA?

3. Przygotuj materiaty promocyjne -
Skuteczna kampania fundraisingowa wymaga
dobrych materiatow promocyjnych, takich jak
ulotki, plakaty, broszury lub wizualizacje
graficzne. Materiaty powinny byc estetycznie
wykonane i zawierac klarowne informacje o
celu kampanii oraz sposobach wsparcia.

4. Wykorzystaj rozne kanaty komunikacji -
Wazne jest, aby wykorzystac rozne kanaty
komunikacji, takie jak media spotecznosciowe,
strona internetowa, mailing czy wydarzenia,
aby dotrzec do jak najwiekszej liczby
darczyncow.

17.




JAK ZAPLANOWAC | PRZYGOTOWAC
SKUTECZNA KAMPANIE FUNDRAISINGOWA?

5. Zachec¢ do udziatu - W kampanii
fundraisingowej wazne jest, aby skutecznie
zachecac do udziatu | wsparcia. Mozna to
zrobic poprzez organizacje konkursow, aukcji,
Czy proponowanie nagrod za wsparcie.

6. Dostosuj strategie do wynikow - Kampania
fundraisingowa powinna byc regularnie
monitorowana | analizowana pod kgtem
wyhnikow. W przypadku braku oczekiwanych
wynikow warto dokonac korekt | dostosowac
strategie do uzyskanych wynikow.

18.




JAK ZAPLANOWAC | PRZYGOTOWAC
SKUTECZNA KAMPANIE FUNDRAISINGOWA?

7. Dziekuj za wsparcie - Warto pamietac o
podziekowaniach darczyncom za wsparcie dla
organizacji non-profit. Mozna to zrobiC miedzy
INNnymi poprzez wystanie podziekowan w
formie listu, e-maila czy zaproszenia na
specjalne wydarzenie.

Podsumowujac, skuteczna kampania
fundraisingowa wymaga planowania,
przygotowania odpowiednich materiatow
promocyjnych oraz wykorzystania roznych
kanatow komunikacji. Wazne jest rowniez
zachecanie do udziatu, monitorowanie
wynikow i podziekowanie za wsparcie.

19.




JAKIE SA NAJLEPSZE PRAKTYKI | STRATEGIE
DLA SUKCESU W FUNDRAISINGU?

Sukces w fundraisingu zalezy od wielu
czynnikow, takich jak poziom zaangazowania
zespotu, jasne okreslenie celow i strategii,
umiejetnosc budowania relacji z darczyncami
oraz skutecznosc w komunikacji. Ponizej kilka
najlepszych praktyk 1 strategii, ktore moga
poOMOC W osigghieciu sukcesu w fundraisingu:

1. Jasno okresl cele - Najwazniejszym krokiem
W sukcesie w fundraisingu jest jasne okreslenie
celow, jakie chce sie osiggnac. Cele powinny
bycC konkretnie okreslone, mierzalne,
osiggalne, realistyczne | czasowe (SM.AR.T).

20.




JAKIE SA NAJLEPSZE PRAKTYKI | STRATEGIE
DLA SUKCESU W FUNDRAISINGU?

2. Tworz relacje - Budowanie relacji z
darczyncami jest kluczowe w fundraisingui.
Trzeba wziac pod uwage, ze to nie tylko
jednorazowa transakcja, ale dtugofalowa
wspotpraca. Przyjmowanie darowizn to nie
tylko przyjmowanie pieniedzy, ale to takze
barter, nawigzywanie relacji z darczynca |
korzystanie z potencjatu tworczego innych.

3. Personalizuj komunikacje - Skuteczna
komunikacja z darczyncami musi byc
spersonalizowana | dopasowana do potrzeb |
preferencji darczyncow. Trzeba miec na
uwadze, ze kazdy darczynca jest inny | moze
mieC odmienne oczekiwania.

21.




JAKIE SA NAJLEPSZE PRAKTYKI | STRATEGIE
DLA SUKCESU W FUNDRAISINGU?

4. Uzyj roznych kanatow - Wazne jest, aby
wykorzystac rozne kanaty komunikacji, takie
Jak media spotecznosciowe, strona
iInternetowa, mailing czy wydarzenia, aby
dotrzec do jak najwiekszej liczby darczyncow.

5. Badz transparentny - Darczyncy chcag miec
PEewNosCc, ze ich pienigdze sa wykorzystywane
W SPOSOb przejrzysty | zgodny z celami
organizacji non-profit. Wazne jest, aby
zapewnic przejrzystosc | jawnosc w dziataniach
organizacji.

6. Wdrazaj rozne formy fundraisingu -
Wazne jest, aby wykorzystac rozne formy
fundraisingu, takie jak zbiorki publiczne,
kampanie crowdfundingowe, granty,
sponsorowane wydarzenia itp.

22,




JAKIE SA NAJLEPSZE PRAKTYKI | STRATEGIE
DLA SUKCESU W FUNDRAISINGU?

Dzieki temu organizacja moze dotrzec do
roznych grup darczyncow.

7. Wyraz wdziecznosc za wsparcie - \Wazne
jest, aby pamietac o podziekowaniach
darczyncom za wsparcie dla organizacji.
Mozna to zrobic osobiscie lub poprzez
wystanie podziekowan w formie listu, e-maila
Czy zaproszenia na specjalne wydarzenie.

Podsumowujac, najlepsze praktyki i strategie
dla sukcesu w fundraisingu to jasnhe
okreslenie celow i strategii, budowanie
relacji z darczyncami, personalizacja
komunikacji, wykorzystanie roznych kanatow,
transparentnosc w dziataniach.
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JAK DOKONYWAC EWALUACJI | POMIARU
SKUTECZNOSCI KAMPANII
FUNDRAISINGOWEJ?

Ewaluacja | pomiar skutecznosci kampanii
fundraisingowej sg niezbedne, aby sprawdzic,
czy cele kampanii zostaty osiggniete 1 aby
dostosowac strategie | dziatania organizacj
non-profit w  przysztosci. Ponizej kilka
sposobow na dokonywanie ewaluacji i
pomiaru skutecznosci kampanii
fundraisingowe:

1. Analiza wskaznikow - Najprostszym
sposobem na mierzenie skutecznosci kampanii
fundraisingowej jest analiza wskaznikow takich
jak ilosc¢ zebranych funduszy, ilosc
darczyncow, srednia wartosc darowizny, itp. Te
wskazniki pozwalajg na ocene ogolhego
wyniku kampanii fundraisingowej i porownanie
JeJ do wczesniejszych kampanii.

24.




JAK DOKONYWAC EWALUACJI | POMIARU
SKUTECZNOSCI KAMPANII
FUNDRAISINGOWEJ?

2. Porownanie z celami - Wazne jest, aby
porownac wyniki kampanii fundraisingowej z
celami, jakie zostaty okreslone na poczatku.
W ten sposob mozna okreslic, czy kampania
osiggneta swoje cele, a jesli nie, to jakie
czynniki wptynety na taki wynik.

3. Feedback od darczyncow - Wazne jest, aby
uzyskac feedback od darczyncow, ktorzy
wsparli kampanie fundraisingowa. Dzieki temu
Mozna poznac opinie darczyncow ha temat
kampanii, ich oczekiwania i preferencje. Mozna
to zrobiC poprzez ankiety, rozmowy czy
spotkania.

25,




JAK DOKONYWAC EWALUACJI | POMIARU
SKUTECZNOSCI KAMPANII
FUNDRAISINGOWEJ?

4. Analiza dziatan - \Wazne jest, aby doktadnie
przeanalizowac dziatania podjete w ramach
kampanii fundraisingowej. Nalezy sprawdzic,
ktore dziatania przyniosty najlepsze wyniki |
ktore nalezy w przysztosci zmienic lub
dostosowac.

5. Analiza zewnetrznych czynnikow -
Skutecznosc kampanii fundraisingowej moze
byc zaktocona przez czynniki zewnetrzne,
takie jak sytuacja gospodarcza czy trendy w
danym czasie. Wazne jest, aby uwzglednic te
czynniki podczas analizy skutecznosci
kampanii.

26.




Podsumowujac, ewaluacja | pomiar
skutecznosci kampanii fundraisingowej s3a
niezbedne, aby poznac wyniki kampanii,
dostosowac strategie | planowac dziatania
W przysztosci.  Analiza  wskaznikow,
porownanie z celami, feedback od
darczyncow, analiza dziatan | zewnetrznych
czynnikow sa przydathe w dokonywaniu
pomiaru skutecznosci kampanii
fundraisingowej i wyciggania wnioskow na
przysztosc, mowigc jednym zdaniem:

Fundraising to planowane dziatania,
musisz znac swoj cel, wiedzie¢ jak go
osigghac docierajgc do ludzi, ktorzy go
zrozumiejg i wesprag!

27.




